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Gumprecht in Regensburg zeigt seit 15 Jahren, wie kuratierter
Handel funktioniert. Mehr Uber den Concept-Store lesen Sie ab
Sete 22. © Rid Stiftung/Jan Schmiedel
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Gumprecht:

Freude, die bleibt

Seit 15 Jahren zeigt der Concept Store Gumprecht in Regensburg, wie kuratierter
Handel auf kleinster Fléiche begeistert. Zum Jubiléum feierte Inhaber Christian
Plotzki mit starken Partnern, kreativen Aktionen - und an der Seite der Giinther

Rid Stiftung als langjéhriger Begleiter.

Am 22. und 23. Mai 2026 wurde es eng in der Unteren Bach-
gasse in Regensburg: Gumprecht, der Concept Store von
Christian Plotzki, feierte seinen 15. Geburtstag - und die
Kundschaft feierte mit. Auf 120 m?2 zeigt der Handler seit 2011,
wie sich rund 10.000 Artikel so inszenieren lassen, dass jede
Ecke zum Entdecken einladt. ,Freude, die bleibt" lautet der
Claim - und genau dieses Versprechen stand im Mittelpunkt
des Jubildumswochenendes. :

Am Freitag lud Gumprecht zu Kaffee und Kuriositaten: Ein
regionaler Barista, der das Geschaft auch reguldr mit Bohnen
beliefert, versorgte die Besucherinnen und Besucher mit
frischem Espresso und Cappuccino. Parallel wurden die
ikonischen Winkekatzen von Donkey Products live veredelt -
von Hand belettert von Lettering-Kiinstlerin Conny
Fleischmann (,Letter_dir_einen“). Aus Mitnahmeartikeln
wurden so personliche Erinnerungsstiicke, die den Ladenbe-
such noch lange nachhallen lassen.
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Inhaber Christian Plotzki ist bei Gumprecht der ,Mann fUr alles”. Der
Regensburger ist seit 1994 im Einzelhandel tatig und gehort ihm nach
eigener Aussage .mit Leib und Seele”. © Rid Stiftung/Jan Schmiedel

Der Samstag gehorte der lllustration: Kiinstlerin und Designe-
rin Kera Till, deren Motive ebenfalls zum Gumprecht-Sortiment
zahlen, illustrierte live im Geschaft. Kundinnen und Kunden
konnten eigene Fotos zur lllustrierung mitbringen, signierte
Motive mitnehmen und ins Gesprach kommen. Der Laden
war, wie Christian Plotzki berichtet, ,bumsvoll” - ein deutlicher
Beleg dafiir, welches Potenzial sorgfaltig geplante Jubilaums-
aktionen im stationdaren Handel haben.

Erlebnis pro Quadratmeter statt Ware auf Flache

Wer Gumprecht betritt, versteht schnell, warum der Laden in
der Reihe ,Erfolgsgeschichten aus dem bayerischen Einzel-
handel” der Glinther Rid Stiftung vorgestellt wird. Im Eingangs-
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Beil Gumprecht finden die Kunden eine sorgfaltig ausge
wahlte Mischung aus Lifestyle, Wohnen, Spiele und Schreib-
waren. Alle Marken und Produkte teilen eine gemeinsame
Asthetik und Philosophie. © Rid Stiftung/Jan Schmiedel
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bereich reihen sich Trinkflaschen, Feinkost und Mitbringsel,
wenige Schritte weiter ziehen hochwertige Schreibgerate in
hell ausgeleuchteten Vitrinen die Blicke an. In einem eigenen
Markenraum setzt Wohnaccessoires-Spezialist rader sein
weiBes Porzellan in Szene, ein weiterer Raum gehdrt Taschen -
von Freitag bis O My Bag. Dazwischen finden sich Regale mit

Sind ,wie eine Familie”: Christian Plotzki und sein Haushaltswaren, Kérbe mit Haarschmuck, Glaskasten mit
Team. © Rid Stiftung/Jan Schmiedel Holzengelchen, GruBkarten, T-Shirts und kleine Geschenk-
ideen.

Statt ,Umsatz pro Quadratmeter” denkt Christian Plotzki
bewusst in ,Erlebnis pro Quadratmeter”. Jedes
~ Produkt wird unverpackt prasentiert, dahinter
3 steht die verpackte Ware in ausreichender

Zahl bereit. Gute Artikel wandern in die
Greifzone, schwéchere Positionen werden
verschoben oder iber Aktionen und

‘ Wundertiiten abverkauft. Lagerfldchen

_ = . . gibt es praktisch nicht, neue Ware

L . kommt fast téglich direkt auf die

|| Flache. Das Ergebnis ist ein liebevoll
= bestiickter ~ Setzkasten, in dem

- ] g 4 : Stammkundschaft ebenso flindig wird

; ' : ! : e £5ly  wie Touristinnen und Touristen - etwa

R A : mit der hausgemachten Wurst aus der

—~  Regensburger Wurstkuchl oder den

Ce " Sammlerfiguren von Wendt & Kiihn.

Kuratieren als tagliche Hochstleistung
Hinter diesem Kosmos steht ein Inhaber, der
Handel als Lebensaufgabe versteht. Christian Plotzki
ist im Schreibwarenhandel groB geworden, hat friih
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B gelernt, wie stark besondere Produkte und Services

Frequenz erzeugen konnen. Heute pflegt er ein Netzwerk von
Uiber 300 Lieferanten - von kleinen Manufakturen bis zu
bekannten Marken - und investiert taglich mehrere Stunden
in die Sortimentspflege. Was nicht mehr passt, wird konse-
quent aussortiert, neue Anbieter werden getestet, ergénzt,
weiterentwickelt.

Unterstiitzt wird der Inhaber von einem dreikopfigen Kern-
team und studentischen Aushilfen; in Spitzenzeiten springt
auch seine Lebensgefahrtin regelmaBig ein. Ob Warenpra-
sentation, Wareneingang, Onlineshop oder Social Media: Die
Aufgaben sind klar verteilt, die Entscheidungswege kurz.
Dabei gilt: Jede Veranderung an Wegefiihrung, Farbkonzept
oder Prasentation wird bewusst geplant und im Detail ge-
priift — vom farbig gestrichenen Durchgang, der als optisches
Tor in den nachsten Raum wirkt, bis hin zum roten Teppich,
der Besucher buchstablich ,abholt".

Best Practice dank Begleitung durch die Rid Stiftung
Dass Gumprecht heute als stabiler, vielbeachteter Concept
Store dasteht, ist auch das Ergebnis eines langen Lernwegs —
und einer kontinuierlichen Begleitung durch die Giinther
Rid Stiftung fiir den bayerischen Einzelhandel. Seit mehr als

Markenshops wie der von rader
schaffen Orientierung in der Vielfalt.
© Rid Stiftung/Jan Schmiedel
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Zur Feier des 15. Geburtstages illustrierte Klnstlerin und
Designerin Kera Till bei Gumprecht Fotos der Kunden.
© Local Stories/Gumprecht

20 Jahren nutzt Christian Plotzki die kostenfreien Aus- und
Weiterbildungsangebote der Stiftung, von betriebswirt-
schaftlichen Seminaren Uber Kennzahlen- und Verkaufs-
trainings bis hin zu Formaten wie ,ShopFit for Future®, in
denen neurowissenschaftlich begriindete Verhaltensmuster
am PoS vermittelt werden.

Gerade in herausfordernden Phasen — von der existenziellen
Krise des Vorgangerformats ,La Casita“ bis hin zu den
Pandemie-Jahren und dem Umzug an den heutigen Standort
2021 - erwies sich diese Unterstiitzung als wichtiger Anker.
Sortimentsanalyse, Positionierung, Online-Strategie, Mitar-
beiterthemen: Viele Stellschrauben, an denen Gumprecht
heute dreht, wurden im Rahmen von Rid-Seminaren
gescharft. Die Erfolgsgeschichte, die die Rid Stiftung doku-
mentiert, zeigt damit exemplarisch, wie eng unternehmeri-
scher Mut, permanente Weiterbildung und kuratierter Handel
zusammenspielen konnen.

Flr den Fachhandel bietet Gumprecht mehrere Best-
Practice-Ansatze: ein klar profiliertes Sortiment mit Lokal-
kolorit, konsequent umgesetztes Self-Picking, laufende
Sortimentsbereinigung, starke Inszenierung auf kleiner
Flache — und ein Mix aus stationaren Erlebnissen und digitalen
Kanalen. Der Onlineshop, inzwischen mit rund 9000 Artikeln
bestiickt, wachst Schritt fiir Schritt, eine Kooperation mit
dem Marktplatzanbieter Atalanda starkt die regionale
Sichtbarkeit, Instagram sorgt fiir Nahe zur Community. Mit
Events wie dem Jubildumswochenende, bei dem Lieferanten,
regionale Partner und Kreative eingebunden wurden, zeigt
Gumprecht zudem, wie der stationare Handel sich als leben-
diger Treffpunkt positionieren kann.

Am Ende des Jubilaums fallt die Bilanz eindeutig aus: Ein
Laden, der konsequent kuratiert, permanent lernt und seine
Kundschaft immer wieder Uberrascht, kann auch in einer
herausfordernden Zeit rund um Handel, Kosten und Frequenz
seine Erfolgsgeschichte weiterschreiben — in Regensburg, in
Bayern und als inspirierendes Beispiel fiir den Fachhandel
(nicht nur) in der GPK-Branche.

www.gumprecht.online
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