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~ Outdoor-Kollektion mit Mehrwert

Rauch: Schatzjager im gebeutelten Schrankmarkt

Kaufhaus Mohr: Shopping-Magnet fur Mode, Sport und Mobel
Retail-Check China: Zwischen Mobel-Gigantismus und Super-Commerce




Kuratieren als taglicher Drahtseilakt

Engel, Buddhas,

Schon der Name Concept Store Gumprecht zeigt, dass in dem kleinen Ladenge-
schaft von Christian Plotzki in Regensburgs Innenstadt etwas anders lauft.
Business-Englisch trifft auf alte Kaufmannsdynastie. Lkw-Planen-Tasche trifft
auf Erzgebirgsengel. Bratwurst trifft auf Buddhabiiste. Plotzki jongliert in dem
touristisch ausgerichteten Shop mit Produkten von 300 Lieferanten. Klappt das?

Ja - und das ganz ohne Ramschver-
dacht. Die Erzgebirgsengel bekommen
inre Vitrine, die Bratwirste ihren Regal-
meter, die Taschen ihren eigenen klei-
nen Raum und die Buddhabsten ihre
Podeste. Der Shop funktioniert auch im
Winter: Ortsanséssige schatzten die ek-
lektische Mischung bei Gumprecht als
hochwertig und nachhaltig ein.

Ergattern, auspacken, pré-
sentieren, umplatzieren

Inhaber Christian Plotzki hat eine ab-
wechslungsreiche Handelsbiographie
aufzuweisen. Seit mehr als 20 Jahren
begleitet und gecoacht von der Miinch-
ner Rid Stiftung, ist er mit seinem Con-
cept Store Gumprecht nach vielen Sta-
tionen ein Stiick weit angekommen — auf
seine Weise. Auf 120 gm bewerkstelli-
gen er und sein Team etwas, was flr
gemachlichere Zeitgenossen ein Alb-
traum ware. Auswahlen, auspacken,
einrdumen, prisentieren, umsortieren,
nachfiillen, nachbestellen, ausrangieren
und von vorn, Fast téglich kommt Neu-
es. Doch nichts ist willkdrlich.

26 Unternehmen

Christian Plotzki kuratiert das Sortiment
sorgfaltig, oft investiert er dafiir mehre-
re Stunden am Tag. ,Ich suche Dinge
aus, die hochwertig sind, die mich
Uberraschen und die ich witzig finde,
Aber ich sortiere auch sténdig Firmen
aus®, erklart er. Unter den Uber 300 Lie-
feranten finden sich kleine Manufaktu-
ren und bekannte Marken.

Ob Ausbau des Direktgeschéfts, Ra-
battschlachten oder selektiv agierende
Prestigemarken — Herausforderungen
beim Einkauf &ndern sich sténdig.
Plotzki ldsst sich sogar von den Online-
Sales seiner Lieferanten nicht irre ma-
chen und agiert selbst eher wie eine Art
B2B-Schnéppchen- und Schatzjager.

Mehrere Stunden téglich flr
die Kuration

Und so gibt es auch viele Erfolgsmo-
mente: Bei den Freitag-Taschen aus ei-
ner Geschéftsaufgabe griff der umtrie-
bige Handler direkt zu. Die Bratwlrste
und das Sauerkraut der berihmten Re-
gensburger Wurstkuchl durften eben-
falls ins Sortiment — ein Renner.

Wurstkuchl

Schnappchenjagd als B2B-Praxis:
Christian Plotzki ergattert flir seine
Kundschaft fast téglich neue
' Marken oder Produlkte.
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Nicht nur auf den Bran-
chenmessen wird nach
Neuheiten recherchiert,
auch auf Reisen hélt Christian
Plotzki Ausschau nach Produkten
mit einem besonderen Dreh. Sein Cre-
do: ,Erlebnis pro Quadratmeter statt ;
Umsatz pro Quadratmeter.” Lager-
und Biroflachen gibt es praktisch 6
nicht. Neue Ware wird direkt aus ¢ | °
dem Karton auf die Flache gestellt.
Ein kleiner Raum reicht fir
Schreibtisch und Garderobe. Um-
so sorgféltiger werden die Produk-
te ausgewdhit und platziert. Gute
Ware riickt in die Greifzone, schwa-
chere Positionen wandern weiter.
Was schlecht [auft, wird mittels Aktio-
nen oder Wundertlten abverkauft.

Was aussieht wie ein Sidekick in eine
andere Branche, ist es nicht unbedingt.
Einige der edgy Accessoires, die es in
der Regensburger Unteren Bachgasse
gibt, kénnten auch im Einrichtungshan-
del stehen - und als einmalig kuratierte
Frequenzbringer flirs physische Ge-
schéft dienen. kh A

120 gm Kuration: Produkte werden
geschickt kombiniert und standig
umplatziert. Erfolgreiches riickt in die
Greifzone, anderes nach hinten.




